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 و رسانیاطلاع تسریع روند بوک درفیسی اجتماعی شبکهنقش ارزیابی 

 (شهر شبرغان باشندگانمورد مطالعه: ) در افغانستانرشد آگاهی 

 

 ٢زادهخیرالله فرمانو  ١محمدراغب افتخاری
 ، افغانستاندانشگاه جوزجا عضو کادر علمیکارشناس ارشد ارتباطات و 1

 ، افغانستاندانشگاه جوزجاناز  ژورنالیزمی رشته آموختهدانش2

 نویسنده مسئول: محمدراغب افتخاری *

 

 چکیده
در  و بلند رفتن آگاهی مردم رسانیاطلاع سرعت افزایش در بوکفیس به دنبال ارزیابی نقش حاضر پژوهش

با استفاده از فورمول کوکران به  نفر 3۶۶ بوده واز نوع پیمایشی و  کمی این پژوهش؛ روش. است افغانستان

گیری در روش نمونه .جامعه آماری تحقیق شهر شبرغان استو  تحقیق مشخص شده اند هایعنوان آزمودنی

سرانجام . ه استتحلیل شد 1اس. اس. پی.افزار اس. از نرم با استفاده ی پژوهش،هادادهاین پژوهش تصادفی و 

نیز در بلند رفتن آگاهی و  رسانیتسریع روند اطلاعدر  ی اجتماعی فیسبوکشبکه نتایج تحقیق نشان داد که

چه فرضیه اول تحقیق مبنی بر موجودیت رابطه میان استفاده از فیسبوک و است. چنان رگذار بودهاثکاربران 

دهد؛ شبکه نشان می که درصد مورد تایید قرار گرفت ۹۵داری رسانی در سطح معنیتسریع روند اطلاع

 رسانی اثرگذار بوده است. به همین ترتیب فرضیه دوم که مبتنی بردر تسریع روند اطلاعفیسبوک اجتماعی 

-می نشان تایید شد. این موضوعرفتن آگاهی کاربران بود نیز  موجودیت رابطه میان استفاده از فیسبوک و بلند

، تحت تاثیر قرار دادهرسانی رسی به اطلاعات و اطلاعطور که شبکه اجتماعی فیسبوک سرعت دستهماندهد؛ 

 در بلند رفتن آگاهی کاربران نیز موثر بوده است.

 شد آگاهیر رسانی،، اطلاعبوکفیسهای اجتماعی، شبکهاینترنت،  واژگان کلیدی:
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 مقدمه

هستند  بوکفیستوان با دوستان که دارای حساب کاربری در می آنکه از طریق  است 2های اجتماعییکی از شبکه 1بوکفیس

 بوکفیس. فیلم پرداخت ،عکس های متن،)دریافت و ارائه اطلاعات( در قالب ارتباط بر قرار کرد و از این طریق به مبادله اطلاعاتی

باهم در ارتباط باشند و از طریق آن به نشر و دریافت اخبار و تواند سر جهان مییک صفحه مجازی است که کاربران از سرتا

 .اطلاعات بپردازند

رسد که روند جذب ظر میبه ن ها نفر در سراسر قرار گرفت.ملیونمورد اقبال شبکه ای اجتماعی است که در کوتاه مدت  بوکفیس

قصد خاصی بدون م گاه سادهاین موضوع کمی سخت است که یک ویبو باور  ین سایت چنان هم اتفاقی نبودهتصاعدی کاربران در ا

آن  که کاربران زرگ تبدیل شودبی ی و ساخته شود و ناگهان به شبکهطراح جویاندانش جمله از افراد و یو تنها برای استفاده عده

از  یکیه ب یمجاز یاکه در حال حاضر فض ییاجاز آن تر از یک دهه در آستانه یک میلیارد نفر قرار گیرند.بعد از گذاشت کم

از  یکیبه  ،یازمج یافض نیاز افراد استفاده از ا یاریبس یشده و برا لیدر سطح جامعه و جهان تبد یارتباط یابزارها نیترمهم

 به یه راحتب زینوجوانان ن یکه حتییجاتا  شدهتر آسانی مجاز یافراد بر فضا یدسترس نیچنشده و هم لیروزمره تبد یامور ضرور

 (.13۹۷  ،)دهقان و برزو دارند یرسفضا دست نیا

تر مورد روز بیشبهخصوص نوجوانان و جوانان روزدر فضای سایبر برای تمام اقشار جامعه و به از جمله فیسبوک های اجتماعیشبکه

یکی از که توان ادعا کرد می .های همراه نیز ممکن استبا گوشی هارسی به آنو چون قابلیت دست گیرندرجوع قرار می

 فردی، گروهی و جمعی ساخته شده استهای اجتماعی خواهد بود که بر پایه ارتباطات میان، شبکههای آیندهن رسانهتریپررجوع

 .(13۹۵الهدا، )علم

های ترین حجم گرافیک را در بازدیدترین سایت و بیشبیننده( بعد از گوگل پر بوکفیسسایت )الکسا ،بر اساس آخرین اطلاعات

یک شبکه اجتماعی مجازی است که در آن کاربران توانایی به اشتراک گذاشتن  دارد. فیسبوک بوکفیس شبکه اجتماعی روزانه

 ها شاملدوستان آنی را دارند که در فهرست های گوناگون و ملحق شدن به افرادعضویت در گروه ،تصاویر ،اطلاعات شخصی

 (.1384، 3منهستند )بک

 بوک دراعی فیسی اجتمنقش شبکههای اجتماعی مجازی و ورود اینترنت، ظهور شبکههای مربوط به مساله این پژوهش به بحث

سبوک نیز فیمجازی چون  هایپس از ورود اینترنت در افغانستان، شبکه گردد.برمی و توسعه آگاهی رسانیافزایش سرعت اطلاع

ود که به شی پیدا تر کسکه در حال حاضر شاید کمظهور کردند و نیز به شدت مورد اقبال مردم این کشور قرار گرفتند. چنان

حول تضعیت سبب وشود این خصوص فیسبوک استفاده نکند. تصور میهای اجتماعی بهرسی نداشته باشد و از شبکهاینترنت دست

ی و دودیت زماناخته و محرسی به اینترنت مرکزیت اطلاعات رنگ بکه با دسترسانی شده باشد. برای آنعدر حوزه ارتباطات و اطلا

-ستاطلاعات د خبار ومکانی نیز از بین رفته است. شهروندان خود در تولید اطلاعات سهیم شده اند و بدون هیچ محدودیتی به ا

 رسی پیدا کرده اند. 

است. در  امعه افغانستانجدر  و رشد آگاهی رسانیاطلاعزمینه تسریع روند در  بوکفیسنقش و اهمیت به دنبال تبیین این تحقیق 

ث تان مورد بحبکه در افغانسشرسانی آن میان کاربران این و نقش اطلاع بوکفیساز انگیزه استفاده  کهنخست با طرح مساله و این

این موضوع  رابطه بار داز مطالعات داخلی و خارجی  ه تحقیق که شامل تعدادو پیشینادبیات نظری به  مرحله دوم،. در قرار گرفت

 . گرفت تفسیر قرار شده مورد تحلیل وآوریهای جمعدر نهایت داده و پرداخته شد. در مرحله بعدی روش تحقیق معرفی
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 اهمیت و ضرورت تحقیق

ام انستان انجن در افغکرد تا کنوتحقیقی حداقل با این رویکه هیچ پژوهش در این زمینه از دو جهت حایز اهمیت است. نخست این

ه مردم استفاد ومندی آید. دوم، با توجه به میزان بالای علاقهنشده و این تحقیق نخستین کار در نوع خودش به حساب می

ایش سرعت اعث افزبقدر که فیسبوک چهای اجتماعی به خصوص فیسبوک، فهم و تبیین این مساله مبنی بر اینافغانستان از شبکه

 کند.یمضروری  در افغانستان شده است را از آن گسترده و نیز بلند رفتن آگاهی مردم با توجه به استفاده رسانیاطلاع

 اهداف تحقیق

ق قینجام این تحفغانستان است. علاوه بر آن با ارسانی در ابوک در افزایش سرعت اطلاعهدف اساسی این تحقیق ارزیابی نقش فیس

 رسانی بسنجیم.امر اطلاع بوک توسط کاربران را درخواهیم اهمیت و کاربرد استفاده از فیسمی

 تحقیق هایفرضیه

های فرضیه وها پرسش ،ستانی اجتماعی در افغانرسی آسان به این شبکهو دست بوکفیسمندی مردم به استفاده از با توجه علاقه

 شده در این پژوهش به شرح زیر است:های مطرحفرضیه شود.زیادی مطرح می

 وجود دارد. رسانی در افغانستان رابطهاطلاع تسریع روندبوک و فیسرسد؛ میان استفاده از به نظر می .1

 مردم رابطه وجود دارد. افزایش آگاهی فسیبوک وشبکه اجتماعی رسد؛ میان استفاده از به نظر می .2

 ادبیات نظری تحقیق

 ، نخست به بررسیشکل درست و اساسی تبیین کنیمبه رسانی در افزایش سرعت اطلاعرا  بوکفیسکه چگونگی نقش برای این

 پردازیم. می تاثیر رسانه زمینه درشده مطرح هاینظریه

ز امخاطب  یهاازیبه ن و با اشاره دهدیها، جامعه و مخاطبان را مورد توجه قرار مرسانه نیروابط ب: مخاطبان یوابستگ ییهنظر

ها ه رسانهوابسته ب اخاطب رم گرید یاز سو اتیقعااز و زیندانستن و گر زیسو و ن کیاز  رامونیپ یدادهایجمله داشتنِ اطلاعات از رو

به  یوابستگ ییه: نظردسنینویآن م فیکردند در توص وضع 1۹۷۶در سال را  هینظر نیفلور که ا ید و چیبال ورککند. فرض می

و در صدد فهم  دکنیها تمرکز مآن یبزرگ، متوسط و کوچک و اجزا یهاامظن نیب بر روابط ،یشناختبوم ییهنظر کیعنوان 

 کیرسانه  ست. نظامروابط ا نیها بر حسب ااز بخش کیرفتار هر  نییو تب یاجتماع یهانظام نخُرد و کلا یهابخش نیب ارتباط

 های اجتماعی استادنه  گریها و دها، سازمانرابطه با افراد، گروه یمدرن و دارا یهجامع یپود اجتماع و بخش مهم از تار

 (. 1382 ،کوئیلمک)

و بر آن  کندیم دیها تأکهدر استفاده از رسان یو یهازهیو انگ ازهایضمن فعال انگاشتن مخاطب، برن ی:استفاده و رضامند ییهنظر

بشنوند،  و نندیبب خواهندیچه را معوامل آن نیمخاطبان مهم است و مردم براساس ا یو نقش اجتماع قیها، علااست که ارزش

چه  یها را براو آن کنندیها استفاده ماست که چرا مردم از رسانه نیا یو رضامند استفاده یۀنظر یاساس ی. پرسشکنندیانتخاب م

 طلاعاتا ،یازگارسآرامش،  ،ییکسب راهنما یاست که مردم برا نیا .شودیکه به اجمال داده م یپاسخ رند؟یگیبه کار م یمنظور

 .(1382 ،کوئیلمک) کنندیها استفاده ماز رسانه ،یشخص تیهو یریو شکل گ

بر افول  یمبن برنارد برلسون یکاتز به ادعاگردد که در آن ( بر می1۹۵۹ای از الیهو کاتز )سابقه نظریه استفاده و رضامندی به مقاله

 یارتباط یهادر ارتباطات پاسخ داد و استدالال کرد که حوزه مشرف به موت و رو به افول، مطالعات و پژوهش یپژوهش یهحوز

 نیها پاسخ به انوع پژوهش نیهدف اوی  . به گفتهمخاطبان است یبر رو یاقناع یکارهایو آثار پ یعنوان اقناع و متقاعدساز تحت

ها استفاده )چرا مردم از رسانه را با طرح پرسش دیجد یکردیروکارتز لزوم توجه بهافراد دارند( )رسانه چه تاثیری برسؤال بود که 

نقش  نیتربه ارتباطات و رسانه، مهم انهیکارکردگرا یکردیبا اتخاذ رو یاستفاده و رضامند ییهنظرکند. آوری مییاد کنند(می

را برآورده  هازهیو انگ ازهاین نیها اکه رسانه زانیبه هر م ن،ی. بنابراداندیمخاطب م یهازهیو انگ ازهایآورده ساختن نها را بررسانه

است که  نیا یاستفاده و رضامند هینظر یاصلفرض  .کنندیرا فراهم م طبمخا یمندتیموجبات رضا زانی، به همان مکنند
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 تیرضا نیا زانیمکند و آنان[ فراهم  ی]برا را تیرضا نیترشیهستند که ب یبه صورت فعال، به دنبال محتوا شیمخاطب، کم و ب

 (.1382 ،کوئیلمک) فرد دارد قیو علا ازهایبه ن یبستگ

 : مشخص کرده است را یاستفاده و رضامند یۀنظر نیادیپنج فرض بن( 1۹۹3رابین )
 یابر ییامدهایها سودمند است و  پآن یبرا یمندرفتار هدف نیهستند. چن زهیهدف و انگ یها دارامردم در استفاده از رسانه-1

 خودشان و جامعه دارد.

ها، به منظور سانهر. استفاده از کنندیاستفاده م یارتباط یخود، از منابع و محتوا الیام ای ازهایبرآورده ساختن ن یمردم برا-2

 .است یو حل مسائل و مشکلات شخص دیشک و ترد لیتقل یاطلاعات برا یجوومنفعت از جمله جست ای تیکسب رضا

 یهاتیضعو         یِانجیم وها به رسانه یپاسخ یاست. رفتار ارتباط یرفتار ارتباط یهواسط ،یشناختو روان یعوامل اجتماع-3

 .است تیو شخص یمقوله اجتماع ،یفرد انیمانند تعامل م یشناختو روان یاجتماع

تباط شکال ارا نیب ،یبارت]مخاطب[ رقابت وجود دارد. به عه انتخاب، توجه و استفاد یاشکال ارتباط، برا گریها و درسانه نیب-4

 ها رابطه وجود دارد.و خواسته ازهایآورده ساختن نبر یبرا ،یفرد انیو ارتباط م یارسانه

 .ارندد یشتریب یگذارریتأثها نفوذ و با رسانه سهیها و افراد، معمولاً افراد در مقارسانه نیدر روابط ب-۵

یر شدن و درگ ،دنانتخابی بو ،ی فعال بودن مخاطب را تعمدی بودنهاابعاد و شاخص ،یاستفاده و رضامند کردیرو گرانپژوهش

و  یرتباطا تیفعال انیارتباط م یهنشانو  شده از رسانهیزیرمند و برنامهبودن، استفاده هدف یتعمدسودمندی ذکر کرده اند. 

بودن  یست. انتخاباها قرار گرفتن در معرض استفاده از رسانه یآگاه یبودن، به معن یآوردن به رسانه است. انتخابیرو یهازهیانگ

 یخاص یتواکه مح نیا یعنی رشدنیشده است. درگ فیتعر زیمورد انتظار از مصرف رسانه ن یرضامند ایرسانه  استفاده از ن،یچنهم

ز امنظور  ایتدر نه و رسانه است یمحتوا یشناختمنظور پردازش روان گر،یدارد. به عبارت د یاز رسانه، با مخاطب ارتباط فرد

 (.138۹ ،کوئیلمک) کننده از رسانه استاستفاده یشناختروان ای یاجتماع یهبهر ،یسودمند

 پیشینه تحقیق

نقش و  یق ارزیابیانجام داد. هدف این تحق "عنوان منبع معلومات برای جوانانفیسبوک به "( پژوهشی را با عنوان 13۹8بن )

صلی امنبع  یان است. نتایج تحقیق تائید کرد که فیسبوکاثرگذاری فیسبوک به عنوان منبع اطلاعات سیاسی میان دنشجو

 .نندکافت میسبوک نشر و دریاکثریت دانشجویان موضوعات سیاسی را از طریق فی چهاطلاعات سیاسی دانشجوان است. چنان

آن بر سبک  یامدهایو پ یجتماعا یهاجوانان به شبکه شیعلل گرا یبررس تحقیقی را تحت عنوان (13۹۷کاران )خواه و همنیک

 یبک زندگآن در س یامدهایو پ یاجتماع یهاجوانان به شبکه شیعلل گرا یبررسها آن پژوهش . هدفه اندانجام داد افراد یزندگ

 یرتا دکت یمقاطع کارشناس انیشامل دانشجو تحقیق نیا یجامعه آماراست.  وش این تحقیق کمی و پیمایشیر افراد است.

 یهاکاربران شبکه یهاهزینگا نیداد که ب نشانپژوهش . نتایج این دانشگاه اصفهان استدر  13۹3-۹4در سال  لیمشغول به تحص

 یاداربطه معن( رایجنس تیریبدن، نحوه پوشش، مد تیریمد ،ییایقیموس قهیفراغت، سل)اوقات  یو ابعاد سبک زندگ یاجتماع

  وجود دارد.

انجام  "انشهر ایرلانکهای هشت تاثیر توییتر و فیسبوک بر فرهنگ سیاسی استادان دانشگاه"( تحقیقی را با عنوان 13۹۷بیگدلو )

شهر کشور به شیوه پیمایشی و سپس های هشت کلانعلوم انسانی دانشگاهگیری از نظرات استادان این تحقیق با بهرهداده است. 

های دست آمده با استفاده از آزمون تاو کندال به این نتیجه دست یافته است که سه کارکرد توسعه قابلیتهای بهتحلیل داده

ه از هشت مولفه فرهنگ سیاسی ولفبوک در مجموع بر شش مسسازی توییتر و فینظارتی، همگرایی ارتباطات اجتماعی و ارزش

ستیزی و انهاعتمادی، بیگر بیکاربران دانشگاهی در ایران موثر بوده که از این میان هر سه کارکرد بر نقد نظام سیاسی؛ دو کارکرد ب

رایی فکری نیز گگرایی و خودمداری تاثیر دارند و رفتارهای فراقانونی و مطلقهای دینی و فقط یک کارکرد بر افراطبرتری ارزش

 .پذیرندتاثیری از این کارکردها نمی
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های سانهها بر نقش رآن های اجتماعی در انتخابات در ایران و تاثیرنقش رسانه"( در پژوهشی با عنوان 13۹۶کاران )عقیلی و هم

حبه بتدا با مصاکه اریشده، طوهای اجتماعی پرداخته اند. این پژوهش به روش دلفی انجام به بررسی نقش انتخاباتی رسانه "سنتی

ها ویهص این گهای پژوهش استخراج شده و سپس در یک پنل خبرگانی، نظر خبرگان در خصوعمیق با تعدادی از خبرگان گویه

تر ایینپی، رسمیت فراهم آوردن فضای چندصدایهای های اجتماعی واجد ویژگیاخذ شده است. نتایج تحقیق نشان داد که رسانه

 نیز ماهیت ومتکثر  وهای فراوان های رسمی، تربیون یافتن افراد گوناگون، امکان شنیده شدن و دیده شدن نگاهرسانه نسبت به

 واهند شد.ی سنتی خهاگزین رسانههای اجتماعی در نقش سیاسی رسانه در انتخابات به تدریج جایتعاملیی هستند و نیز رسانه

ه عنوان های اجتماعی باز شبکه به استفاده جویاندانشحت عنوان عوامل موثر بر ترغیب ( تحقیقی را ت13۹۵) کارانو هم حیدری

 یهاشبکه از دهستفاا به ننشجویادا ترغیب بر موثر ملاعو مطالعه هشوپژ ینهدف ا آموزش مجازی انجام داده اند.یک شبکه 

از  دهستفادر ا ننشجویادا غیبتر به منجر ملیاعو چه که دشو مشخص تا ،ستامجازی  زشموآشبکه یک  انعنو به جتماعیا

آزاد  آن دانشجویان دانشگاه ریی است. جامعه آماشود. روش این پژوهش کمی و از نوع تصادفی تک مرحلهمی جتماعیا یهاشبکه

 یمنددسوکه  داد ننشا ی پژوهشیافتهها هستند. میرکبیرو ا انتهر ،طباطبایی علامه ان،تهر تتحقیقاو  معلوآزاد دانشگاه  ،ینوقز

 رطو به هشد ادراک تلذو  مستقیمرـیغ روـطبه هشدادراک  تکمیلی یهاقابلییتو  هشدادراک  دهستفاا سهولت ه،شدادراک 

 .اردمیگذ تاثیر جتماعیا یهاشبکهاز  دهستفاا در ننشجویادا تمایلبالای مستقیم 

بر نقش  پژوهش تمرکز انجام داد. هدف او از این "اطلاعاتنقش فیسبوک در فرایند کسب "( تحقیقی را با عنوان 13۹4پوپیولیک )

ده و بی انجام ششی تجرو اثرگذاری فیسبوک بالای زندگی روزمره کاربران این شبکه اجتماعی بوده است. این تحقیق به روش آزمای

 است.دهی نتایج آن نشان داد که شبکه اجتماعی فیسبوک یکی از مجراهای اصلی جریان اطلاعات و آگاهی

از  ر اخبار و اطلاعاتهای انتشاقیسبوک بر تغییر ماهیت شیوه بررسی نقش"با عنوان  را تحقیقی (13۹4پور و جیرانی )گرانمایه

ی آن شامل عه آمارو جامرده اند. روش این پژوهش پیمایشی نشر ک "نگاران تهرانی عضو شبکه اجتماعی فیسبوکدیدگاه روزنامه

-بیش ران روزنانهنگاوزنامهرها نشان داد که اکثریت های تحقیق آنشبکه اجتماعی فیسبوک بوده است. یافتهنگاران فعال در روزنامه

ا استفاده هسایر شبکه تر ازتر از چهار از اینترنت استفاده کرده و نیز برای تکمیل یا دریافت اخبار از شبکه اجتماعی فیسبوک بیش

وسط تشار اخبار تی اننگاران در فیسبوک سه سال بوده و این شبکه در نحوهروزنامهچنان مدت عضویت اکثریت همکنند. می

 صورت رسمی یا غیررسمی اثرگذار بوده است. نگاران بهروزنامه

به  "نشخصیتی جوانا هایهای اجتماعی مجازی در تغییر وِیژگیبررسی تاثیر شبکه"( در تحقیقی با عنوان 13۹4ودودی و دلاور )

 امعه آماریصیفی و جهای شخصیتی جوانان پرداخته اند. این پژوهش از نوع توهای اجتماعی مجازی در ویژگیاثیر شبکهبررسی ت

گیری وش نمونهرنفر است.  2۹3آن کلیه دانشجویان دانشگاه آزاد واحد علوم تحقیقات و حجم نمونه آن طبق فرمول کوکران 

؛ مده از تحلیلآدستبه براساس نتایجها پرسشنامه است. آوری دادهده و ابزار جمعای نسبی متناسب با حجم نمونه انتخاب شطبقه

)روان  تحقیق کلیه فرضیه های این پژوهش به غیراز فرضیه گشودگی تأییدشده و وجود رابطه و ارتباط بین متغیر وابسته

ده اثبات رسی یز بهی مجازی( نکه های اجتماعنژندگرایی، برونگرایی، توافق گرایی و وجدان گرایی( و متغیر مستقل تحقیق )شب

ی برخوردار سانگی یکوه از گشودکه هر دو گر شدنشده و ثابت  دار بودن رابطه متغیرها تاییدیشودگی معندر فرضیه گ اما ،است

 .باشندمی

انجام داده  "شهر کرمانبررسی کیفیت شبکه اجتماعی بر عاطفه اجتماعی جوانان "( پژوهشی را با عنوان 13۹2ایمان و شیردل )

ها به دنبال بررسی اثر کیفیت شبکه اجتماعی بر عاطفه اجتماعی است. روش این پژوهش پیمایشی و با ابزار اند. در این تحقیق آن

بندی و سیستماتیک بوده و حجم نمونه نیز صورت تصادفی طبقهگیری بهپرسشنامه دربین جوانان شهر کرمان انجام شده، نمونه

فر برآورد شده است. نتایج این تحقیق نشان داد که بین جنس، میزان تحصیلات، وضعیت اشتغال با عاطفه اجتماعی رابطه ن 400

چنان بین انتظارات اجتماعی، احساس عدالت اجتماعی و وجود دارد، اما بین وضعیت تاهل با عاطفه اجتماعی رابطه وجود ندارد. هم
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های کیفیت شبکه اجتماعی با عاطفه اجتماعی رابطه مثبت و بین سنین مختلف واقع در گروه اعتماد اجتماعی به عنوان مشخصه

 داری تایید شد.سال( با عاطفه اجتماعی رابطه منفی و معنی 3۵ – 1۹سنی جوانان )

 تحقیق روش

رد آزمایش های مونهعنوان نموآمده به که معلومات به دستشده است. طوریروش این تحقیق کمی و با تکیه بر پرسشنامه انجام 

 . ه استدر دو مرحله تحلیل توصیفی و تحلیل استنباطی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت

 آوری اطلاعاتروش جمع
 ستی حقیقی بددر فضا رسشنامههای از طریق پ. بنابر این اطلاعات و دادهآوری اطلاعات در این پژوهش پرسشنامه استابزار جمع

 . نفر پرسشنامه توزیع شد 3۶۶تعداد بهکه ، طوریآمد

   قیتحق یقلمرو ای یجامعه آمار

راساس بدارد و  ولایت جوزجان در شمال افغانستان موقعیت .انجام شده استدر شهر شبرغان مرکز ولایت جوزجان پژوهش  نیا

  نفر مشخص شده است. ۶4۹۶۷به تعداد  13۹8مار ریاست آمار و احصائیه در سال آ

 و حجم نمونه   یریگروش نمونه

 . است مشخص شدهنفر  3۶۶ به تعدادحجم نمونه بر اساس فورمول کوکران گیری در این پژوهش تصادفی و روش نمونه 

 های تحقیقیافته

که برای  داده شده چه در روش تحقیق نیز توضیحچنان. قیق مورد ارزیابی و تحلیل قرار گرفته استهای تحدر این بخش یافته

 افزار اس پی اس اس استفاده شده است. ها در این پژوهش از نرمدادهتحلیل 

 هاآزمون فرضیه

 بستگی پیرسون استفاده شده است.های تحقیق از آزمون ضریب همبرای ارزیابی رابطه بین متغیرهای فرضیه

 وجود دارد. افغانستان رابطهرسانی در اطلاع تسریع روندبوک وفیسرسد؛ میان استفاده از به نظر می: فرضیه اول

رسانیبستگی بین استفاده از فیسبوک و افزایش سرعت اطلاع( ضریب هم1جدول شماره )  

رسانیرسانی و اطلاعخبر استفاده از فیسبوک   

.251** 1.000 Correlation 
Coefficient 

 استفاده از فیسبوک

.000 . Sig. (2-tailed) 

363 363 N 

1.000 .251** Correlation 
Coefficient 

رسانیافزایش سرعت اطلاع  

. .000 Sig. (2-tailed) 

363 363 N 

دار رسانی رابطه مثبت و معنیی اجتماعی فیسبوک و افزایش سرعت اطلاعکه بین استفاده از شبکه دهد( نشان می1آمار جدول )

تر وک بیشاعی فیسبی اجتممعنی است که هر قدر مردم به شبکه این بدین و فرضیه دوم نیز مورد تائید قرار گرفت. داردوجود 

زمانی و ناهم ؛چون هایظرفیت با در نظرداشتکند. رسانی افزایش پیدا میرسی داشته باشند به همان اندازه سرعت اطلاعدست

 اعی از جانباجتم هایکهشبو اقبال و علاقه مردم به  از یک طرف به اینترنتمردم رسی دست و با توجه بهاینترنت  بودن فرامکانی

 ین موضوع برا .رده استافزایش پیدا ک رسی به اطلاعات و اخباردگرگون شده و سرعت دست در افغانستان رسانیروند اطلاع، دیگر

تماعی در های اجشبکهها نقش اینترنت و نتایج تحقیقات قبلی که به عنوان پیشینه مرور شدند و در اکثریت قریب به کل آن

 زند.رسی به اخبار و اطلاعات ثابت شده بود، مهر تایید میدست
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 شدن مردم از موضوعات مهم روز رابطه وجود دارد.رسد؛ میان استفاده از فسیبوک و آگاهبه نظر می: دومفرضیه  

استفاده از فیسبوک و موضوعات مهم روز بستگی ضریب هم( 2جدول شماره )  

از فیسبوکاستفاده    موضوعات مهم روز 

.266** 1.000 Correlation 
Coefficient 

 استفاده از فیسبوک

.000 . Sig. (2-tailed) 

361 361 N 

1.000 .266** Correlation 
Coefficient 

 موضوعات مهم روز

. .000 Sig. (2-tailed) 

363 361 N 

 موضوعات مهم به دگان شهر شبرغانباشنرسی دست ی اجتماعی فیسبوک وکه بین استفاده از شبکه نشان داد (2) جدول آمار

 و آگاهی از ده از فیسبوکاستفامیان رابطه بر موجودیت اول تحقیق مبنی  فرضیه . بنابراینوجود دارد دارمعنیو رابطه مثبت  ؛روز

 که اجتماعیاده از شبرسی مردم به اینترنت و استفدهد که دستان میاین موضوع نش. مورد تائید قرار گرفت موضوعات مهم روز؛

وند و در شهان آگاه افغانستان و ج دادهای مهمو رخ باعث شده است تا باشندگان این شهر از موضوعاتفیسبوک در شهر شبرغان 

ج موید نتای ین نتیجها .شده است هابلند رفتن آگاهی آن رسی به اینترنت و استفاده از شبکه اجتماعی فیسبوک باعثدست نهایت

 اشد.بم نیز میعات مردهای اجتماعی بر افزایش آگاهی و اطلاتحقیقات قبلی مبنی بر اثرگذار بودن استفاده از اینترنت و شبکه

 گیری نتیجه

د. عات فراهم شاخبار و اطلا سریع و آسان بهرسیی در افغانستان زمینه دست های اجتماعی از جمله فیسبوکبا ظهور و رشد شبکه

ی چون؛ هارفیتکه دیگر آن مرکزیت سنتی اخبار و اطلاعات از بین رفت. شبکه اجتماعی فیسبوک با توجه به داشتن ظطوری

ن؛ چوهم بقاتیطهای دیهزینه بودن مورد اقبال مردم افغانستان قرار گرفت و مرزبنو کم تعاملی بودن، ناهمزانی، تمرکز زدایی

بدون  را طلاعاتابه اخبار و  رسی تمام مردمسطح دانش، میزان درآمد، جنسیت و حتی سن و سال را در هم شکست و زمینه دست

 اکثریت ندگی زبخشی از  مجازی-های اجتماعیشبکهچه امروزه فعالیت در فراهم کرد. چنان ،های یادشدهدر نظرداشت مرزبندی

رای ب ستان نیزافغان های تلویزونی، رادیویی و چاپیرسانه همین دلیل حتی اکثریت قریب به کلبه ست. باشندگان افغانستان شده ا

 مساله است.ژوهش نیز موئد این پهای این یافتهاند. های اجتماعی روی آورده ن به ایجاد صفحات در شبکهدیده شد

عات و رسی به اطلاافزایش سرعت دستی اجتماعی فیسبوک در شبکه کهدست آمد های مورد مطالعه این نتیجه بهتحلیل دادهاز 

ز فیسبوک اان استفاده تحقیق مبنی بر موجودیت رابطه می اولفرضیه  چهچنان .بلند رفتن آگاهی کاربران نقش داشته استنیز در 

دیت رابطه میان موجو برفرضیه دوم که مبتنی تائید شد و درصد  ۹۵داری در سطح معنی رسی به اطلاعاتسرعت دست افزایشو 

هد که دع نشان میین موضوا. مورد تائید قرار گرفت فیسبوک در افغانستان بود نیز استفاده از فیسبوک و بلند رفتن آگاهی کاربران

ه ثرگذار بودت نیز ارسی به اطلاعافیسبوک به همان اندازه که در بلند رفتن آگاهی کاربران موثر است، در افزایش سرعت دست

  ت.اس

چوب نظری پژوهش حاضر که چار (مندییتو رضا استفاده)نیازجویی مخاطبان های وابستگی و های این پژوهش، نظریهیافته

ی اجتماعی در ویژه فیسبوک در افغانستان از این شبکهکه کاربران اینترنت، بهکند. مبنی برایننیز تائید و تقویت میرا  هستند

ها، رسانه نیروابط بوابستگی؛ چه در نظریه چنان کنند.رسی به اخبار و آگاهی استفاده میبرای دست جهت رفع نیازهای اطلاعاتی و

 کیاز  رامونیپ یدادهایاطلاعات از رو مخاطب از جمله داشتن یازهایبا اشاره به ن این نظریه و استجامعه و مخاطبان مورد توجه 

با اتخاذ نظریه نیازجویی؛  طورهمین کند.ها فرض میوابسته به رسانه مخاطب را گرید یاز سو اتیقعااز و زیندانستن و گر زیسو و ن
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-مهمو  داندیمخاطب م یهازهیو انگ ازهایآورده ساختن نها را برنقش رسانه نیتربه ارتباطات و رسانه، مهم انهیکارکردگرا کردیرو

شک و  لیتقل یاطلاعات برا یجوومنفعت از جمله جست ای تیرضاکسب نیز در استفاده از رسانه را  ترین نیاز و انگیزه مخاطب

 .داندمی یو حل مسائل و مشکلات شخص دیترد

ه ببلی را که ج تحقیقات قهای این پژوهش؛ نتایمخاطب، یافته نیازجویی وابستگی و یهاها و تائید نظریهعلاوه بر اثبات فرضیه

 بار وخرسی به ادست رسانی،های اجتماعی بر روند اطلاعتاثیرگذاری اینترنت و شبکهعنوان پیشینه تحقیق مررور شدند و موید 

 نیز مورد تائید قرار داد ،کنندگان آن بودنداطلاعات و نیز توسعه آگاهی استفاده
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